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Semra Uygur,
Ozcan Uygur

Mimarin, hizmet sundugu
1 igverenini, kullaniciyr misteri olarak

tanimlamay1 dogru bulmuyoruz.
Mimar tasarimini sunduktan sonra
igvereni ve/veya urtintin kullanicist ile
iligkisi zaten kesilmiyor, kesilmemeli.
Mimarlik, mekansal degerleri ve hayatin
icinden olmasi sebebiyle salt ticari bir
eylem degildir. Bu yiizden igveren ve/veya
kullanici, diinya goriisiine gore mimari
arayip bulmalidir.”

Fikir yuriitiip kargilagtirma yapacak
2 kadar bagka iilke deneyimimiz

olmadigi i¢in yanitlamamayi tercih
ederiz.

Mimarlik hizmetinin sunulma
3 amaci, yeri ve talep edeninin tekligi

nedeniyle pazarlanamaz. Olagan
degildir.

Mimar rol model olarak yer
almamalidir. Mimar 6zgiir oldugu
stirece tasarlayabilir.

Calistigimiz profesyonel var.
Mimarlik kokenli olmasinin daha

5 dogru oldugunu dusiiniiyoruz.

Basili yayinlar, stireli yayinlar,

kitaplar, konferanslar ve 6zellikle de,

kisisel hafizalarda hatirlanir olmayi
Onemsiyoruz.

Sektorel ve ana akim mecralara
7 yonelik yaym hazirliklarimiz arasinda
farklilik yok.
Geri doniisler olumlu olsa da
8 salt bu nedenle yeni is yaptigimiz
sOylenemez. Bu biraz da tanitimi ne
amagla ve nasil yaptiginizla ilgili. Hayatin

gerceklerinden kaginmak miimkun degil,
ancak bunun mimarlik iiretiminin bir
parcasi olup olmadigi konusu bizim i¢in
hala tartigmali.

Gormeden, i¢inde olmadan,
9 hissetmeden, dokunmadan

tasarimcist ile goruglip anlamadan
yapilan 6vgii de sovgi de yalnizca
gorseller tizerinden yapiliyor ise cok deger
tagimaz. Mimarlik iirtinti diinya goriisti
ve degerlerin yansimasidir. Diinya gorusu
ve deger catigmasi hayatin her alaninda
kacinilmazdir.

Imaj tasarimi ifadesini dogru
bulmuyoruz. Ancak siireg
icinde her mimarin temel

disiincelerinin tasarimlarinda hissedilir
olmasi iiretme siirecinin dogal sonucu
olabilir.

B Semra Uygur, Ozcan Uygur; Uygur
Mimarlik

Aydan Volkan

1 Kreatif’i ilk kurdugumuz senede,

biz dahil hi¢ kimse ofisin tasarim

kabiliyetini 6lgemezdi. Ailemiz,
akrabalarimiz ve yakin dostlarimiz bana
ve ortagima giivenerek konut, ofis ve
magaza tasarim igleri verdiler. Zaman
icinde projelerin olgegi buiyiidii. Kreatif,
on se¢imli yarigmalara davet edildi,
deneyimlendi ve riigtiinii ispat etti. Bugiin
biiytik oranda igverenler Kreatif’i buluyor.
Ancak igveren ve/veya yerel yonetimleri,
yasadigimiz kente faydali ve tasarim degeri
yiksek oldugumuz islere ikna etmek i¢in
buluruz.

Uluslararasi olgekte proje
2 stureclerinde yer aliyoruz, bazi

projelerimizde yabanci proje
ortaklarimiz da oldu. Ozel sektorde
igveren ile mimarin kargilagma siirecinde
farklilik oldugunu disiinmiiyorum. Ancak
igverenin, devlet ve/veya yerel yonetimler
oldugu kamusal yap1 projelerinde istisnalar
disinda kamusal yapilarin mimarhigi ¢cok
basarisiz. Kamunun mimarlik tasarim
hizmetini alma modeli ¢ok yanlis.

Halbuki kamusal yapilarin misyonu;
tasarim nitelikleri ile bulunduklari
bolge ya da kente deger kattiklarini ve
kullanicilarina iyi mimarligin insanlarin
temel ihtiyaclarindan biri oldugunu
anlatabilmek olmali.

Goriintir olmanin ¢ok 6nemli oldugu
3 bu yuizyilda, dijital hizin her an artis1

ile insan hafizas: stirekli yenileniyor.
Dijital hizla niteligi sorgulanabilir o kadar
fazla bilgiye sahip oluyoruz ki ortaya ¢ikan
bilgi kirliliginde bilincimizde hicbir sey ¢cok
uzun siire kalamiyor. Bu giincel durumda
akilda kalmak i¢in mimarlik dahil her sey
pazarlanmak zorunda.

Pazarlamanm en pariltili metodu “reklam”
icerigini nasil doldurdugunuza bagh
olarak asagilayici da olabilir olagan da...
Pazarlama da amaciniz kendinizi dogru
ifade etmek ise reklam stratejinizi o yonde
belirlerseniz bence iyi bir sonug alinabilir.

Tasarimlarimizda mimarlhigimizi
4 dogru ifade edebilmek igin reklam

metotlarini kullantyoruz. Bir
konferansta kentsel doniigiim projeleri
ile ilgili konusurken, bir konugmaci
arkadasim ile ¢eligmigtik. Ben kentlerin
kolektif olarak tasarlanmasi gerekliligini
savunurken “Mimar Siipermen degildir ve
olmamalidir” demigtim. O ise tam tersine,
“Mimarin tanrisal bir roli var, kentleri
mimarlarin tasarlamasi gerekir ve ben
Stipermenim” demisti. Kendini Siipermen
olarak goren mimarlar tanrisal rolleri ile
tasarladiklar1 yapilarin, malzemelerinin
ya da tasarladiklari konutlarin
pazarlamasinda da rol model olmak
isteyebilirler. Ama tasarladigim bir konut
projesinin tanitim igeriginde, maddi yani
parasal aligverisi olan pazarlamasinda rol
model olmayi istemem.

Kreatif’in taninmaya basladigi
5y111arda basin ile dogrudan

kurdugumuz iletisimlerde hep
sikintt duyduk. Yazdigimiz proje tanitim
metinleri degistirildi, projelerimiz ile ilgili
gonderdigimiz gorsellere miidahale edildi.
Ofis olarak aldigimiz kararla medya ile





